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La provincia de Ca

diz hacia

un modelo de turismo azul

Manuel Arcila y Gema
Ramirez

Grupo de Investigacion de
Planificacion y Gestion litoral
de la Universidad de Cadiz

A provincia de Cadiz se ha
consolidado como uno de los
destinos turisticos mds atrac-
tivos de Andalucia en 2024.
Desde hace més de una déca-
da, esta drea ha experimentado un creci-
miento sostenido en la demanda tanto de
turistas nacionales como internacionales.
Con cerca de seis millones de visitas en
2023, Cadiz se posiciona como la se-

cia de Cadiz, sino que la percepcién sobre
la calidad de los servicios y oferta turistica
se ha elevado a datos de excelencia con un
9,2 sobre 10. Este indicador solo es supe-
rado en Andalucia por la provincia de Ja-
én, que obtuvo un 9,3.

Otro &mbito donde la provincia sobresale
es el turismo de crucero. El puerto de la Ba-
hia de Cadiz se ha convertido en el principal
puerto de cruceros de Andalucia, superan-
do a Mélaga en el nimero de pasajeros (Ta-
bla 1) y situdndose, asi como el sexto més
importante de Espana. En 2023, el puerto
recibié a 679.648 cruceristas, representan-
do casi el 55% de los pasajeros que llegaron
a Andalucia en este tipo de embarcaciones.
Elreto a conseguir es la transformacién de

diz. Entre enero y octubre de 2024, el ni-
mero de pernoctaciones de visitantes in-
ternacionales superé los 3 millones, so-
brepasando asi el total registrado durante
todo 2023. Este crecimiento se refleja
también en la actividad del aeropuerto de
Jerez de la Fra., donde los turistas extran-
jeros representan el 43% de todos los pa-
sajeros en 2024.

Alemania se mantiene como el principal
pais emisor de visitantes, con mds de
200.000 turistas, superando con creces a
otros mercados. En segundo lugar, se en-
cuentra el Reino Unido, que aporté algo
més de 100.000 visitantes en 2023.

Tras todo lo anterior, los datos del afio
2024 (Tabla 2) confirman la consolida-

cion de la provincia de Cadiz

gunda provincia mas visitada de An- Tabla 1. Pasajeros de cruceras en los puertos andaluces en 2023 como uno de los referentes tu-
dalucia, solo superada por Malaga,  [rovinga Pamajeros | % zobre total Andalichs risticos en Andalucia y Espafia.
que alcanzé los ocho millones de tu- | almeria | 8.881 | 071 | Las politicas de promocién im-
ristas. | Bahia de Algeciras | ] 0,001 | pulsadas por el Patronato de

Los indicadores reflejan una evo- | Behia de cediz . Dt | 2942 | Turismo de la Provincia de Ca-
luciéon muy positiva para la provin- | Heelva | 2.024 | 0,16 | diz en la dltima década han po-
cia, destacandose en aspectos claves | m“’_ﬁ'“ I 5‘;;-:‘“‘ | ‘"":i 5 sicionado a la regién como uno
que favorecen la rentabilidad del m:;; ]-;3-_'??:-- -2'-1:5-% de los destinos mds demanda-
sector, como son la estancia media | andofucia l 1548 817 | 100 | dos y valorados tanto por turis-

del turista y el gasto medio diario.
En octubre de 2024, la estancia me-
dia alcanzé los 6.8 dias, con un aumento
de dos décimas respecto al afio anterior.
Asimismo, el gasto medio diario crecid en
4 euros, situdndose en 92.05 euros.

Pero no solo la rentabilidad turistica ha
mejorado en este dltimo afio en la provin-

Fuente: Fuertos aef Esteao, 2024 tas nacionales como interna-

este tipo de turismo en un modelo sosteni-
ble, donde eluso de energias limpias y siste-
mas inteligentes de eficiencia energética
sean la meta a alcanzar.

El turismo extranjero también arroja ci-
fras muy positivas para la provincia de C4-

cionales. Cadiz se encuentra,
por tanto, en el centro de atencién por
sus extraordinarios atractivos naturales,
patrimoniales y de ocio, consoliddndose
como un destino codiciado y apreciado
por sus visitantes. Sin embargo, el gran
desafio ahora es mantener estos resulta-
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dos y esta percepcién positiva,
avanzando en la mejora de la ca-
lidad de los servicios y promo-
viendo un modelo turistico soste-
nible que fomente la eficiencia
energética y el respeto hacia las
comunidades locales.

Cabe destacar dos tipologias
que sobresalen en estos tultimos
afos en la oferta de la provincia,
como son el turismo gastronémi-
coy el turismo azul.

En este sentido, la oferta de turismo gas-
tronémico en Cadiz sobresale en Andalu-
cia, posiciondndose como un referente re-
gional gracias a productos emblemaéticos
como el atun, el jerez y la carne de retinto.
Lariqueza de su agricultura, ganaderia y
pesca singular convierte a esta provincia
en un destino de gran atractivo culinario.
Durante la ultima década, la gastronomia
gaditana ha ganado un prestigio indiscuti-
ble, reflejado en la valoracién positiva de
los turistas, la expansion de la oferta gas-
tronémica, la obtencién de premios y es-
trellas Michelin, y el continuo crecimiento

Con cerca de seis
millones de visitas en
2023, Cadiz se posiciona
como la segunda provincia
mas visitada de Andalucia,

Viajeros y pernoctaciones por paises 2023

maticas, como las del Atin de Al-
madraba, Retinto, Vinos de Jerez,
o de la Tapa, las cuales se promo-
cionan en portales turisticos a ni-
vel nacional, regional, provincial y
municipal.

Estos recursos gastrondmicos

ok convierten a la provincia de Cadiz

en un destino muy valorado por
los turistas interesados en la gas-
tronomia. Segun un informe de
Dinamiza Consul-
tores, Cédiz se posi-
ciond en 2017 como
el tercer destino
gastronémico favo-
rito de Espaiia, por
detrds de Madrid y
Guiptizcoa, y lide-
rando el ranking en
Andalucia, supe-
rando a Sevilla y
Granada.

En un estudio pos-
terior de esta misma
consultora  Cadiz
aparece situada co-
mo una opcion pre-
ferente en los desti-
nos turisticos espa-
fnoles. Asi con otras
provincias andalu-
zas (Granada, Sevi-
lla, Almeria y Cér-

solo superada por Malaga doba) sesitda en pri-
mer lugar como des-

de la demanda. tino favorito para ir
Todo ello se traduce, a su vez, en la exis- de tapas con masdel
tencia de diversos indicadores de calidad 30 % de menciones
alimentaria existentes en la provincia, a enredes entre todos
través de la creacién de las Denominacio- los destinos de tapas

nes de Origen Protegidas (DOP) e Indica-
ciones Geograficas Protegidas (IPG). En
total, la provincia ostenta 7 denominacio-
nes que abarcan aceites (Sierra de Cadiz),
vinos (Jerez, Manzanilla y Cadiz) y otros

elegidos por los tu-
ristas. De igual mo-
do, también se posi-
ciona como primer
destino acompania-

productos como vinagres y da de nuevo por
brandy. Tabla 2. Datos basicos de la actividad ;;{;12@ an I;:zr:vlncia de c:di: otras provincias andaluzas (Huel-

Enestalinea, la oferta de restau- {actubre) ,:::t.z:: va, Granada, Jaén y Sevilla) para
racién de la provincia es amplia, | Numerade pemoctacienes [ do21286 | 3032153 | 3| comprar productos locales. Ade-
variada y de alta calidad, convir- z:';:’ti‘:’nbm e e T 5=| mas, Jerezde lafronterase presen-
tiéndose en una experiencia indis- | pernoctaciones en Andatucis} = C ta como el tercer destino favorito
pensable tanto para turistas en | Flazas en establecimientos 40284 44,357 | paravisitar bodegas En este mismo
general como para los especifica- Lo e 5 informe se asevera que en la pro-

22| vincia se elabora uno de los vinos

1# | espafioles mas reconocidos inter-

mente interesados en la gastrono- T
mia. Actualmente, Cadiz cuenta  EstanciaMedia [nimero dedias) | 65

: Gasto medio diario {euros] | B33z 1¢
con sels restaurantes galardona— Valoracion del destino: escalade 1 86

dos con estrellas Michelin (Tabla a1
3), concentrados principalmente

en la Bahia de Cadiz (Cadiz, Chi-

clana y El Puerto de Santa Maria) y en la
ciudad de Jerez. Entre ellos destaca la fi-
gura de Angel Leén, cuyos restaurantes
Aponiente y Alevante son un referente en
la gastronomia azul. En particular, Apo-
niente, ubicado en El Puerto de Santa Ma-
ria, ha hecho historia al ser el primer res-
taurante de Andalucia en obtener tres es-
trellas Michelin.

Firente: Carsejeria de Tarizme, Cuftura y Departr, 2024

A los tradicionales y centenarios vinos
del Marco de Jerezy el atiin de almadraba,
se suman otros productos igualmente tra-
dicionales, aunque menos conocidos, co-
mo los quesos (con mds de treinta quese-
rias), el aceite de oliva, y la carne de retin-
to, entre otros (Patronato de Turismo,
2020). Todos estos productos han dado
lugar a la creacién de rutas turisticas te-

5¢| nacionalmente y que cuenta con
una cocina rica y variada gracias a
su situacion geogréfica entre la sie-
rray el mar. Entre las capitales de
provincia la ciudad de Cadiz se sittia en sex-
to lugar, siendo la primera capital andalu-
za. Por tltimo, si se baja a la escala munici-
pal, Sanltcar, El Puerto de Santa Maria, Je-
rez, Chiclana, Vejer y Zahara de los Atunes
(Barbate) se sittian entre los primeros vein-
te destinos favoritos de los turistas gastro-
némicos.
El turismo azul en la provincia de
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bina una oferta turistica tra-
dicional, como el turismo de
soly playa o los cruceros, con
propuestas més innovadoras
vinculadas a los ambitos cul-
tural, natural y deportivo.
Playas emblemadticas como
La Caleta en la ciudad de Cé-
diz, Bolonia en Tarifa, la Pla-
yadel Faro de Trafalgary Za-
hara de los Atunes en Barba-
te han sido destacadas por
National Geographic en
2024 como algunas de las
mads hermosas de Andalucia.
Con maés de 260 kilometros
de costa y cerca de 138 kilé-
metros de playas, la provin-
cia cuenta con 74 playas que
presentan una amplia varie-
dad de caracteristicas, adap-
tdndose a las diferentes pre-
ferenciasy necesidades de los
turistas (Patronato de Turis-
mo, 2024).

Ademis de esta oferta con-
solidada, C4diz ha desarrolla-
do enlos dltimos afios nuevas
tipologias de turismo que
han ganado relevancia. Entre
estas destacan el avistamien-

Cadiz representa una Tabla 3, £ esiraiine Richalln so Chil to de cetdceos y aves, la ex-
oportunidad clave para FRestaurante [Munldpio. | Tipccocns | N2 Estrellas | ploracién del patrimonio su-
binar la actividad turisti- Aponients | Puerto e Santa Maria | Coclna Creativs 3- bacudtico y costero, las visi-
com el Alevante | Chiclanade la Frontera | Cocina Creativa | 2| M ’
ca con la so.stemblhdad‘ am- L Cocina y Alma | Jerez de la Frontera | Cocina Moderna | 2 tasalas aln}adraba& lasrutas
biental, social, econémica Codigo de Barras | Cadiz Cocina Moderna 1 astronémicas basadas en
ial, y Cadigo d L | Coc . g :
territorial. Segun las estrate- Tohqa | Puertodle Santa Marla | Corina Moderma | 1 productos marinos, y la prac-
gias de crecimiento azul de la il Lvee den ETORECE. || Forilia Moteima % tica de diversos deportes

Unién Europea, esta tipolo-
gia de turismo costero-mari-
timo se basa en el uso soste-
nible y complementario de
los recursos de las zonas cos-
teras y marinas. Su objetivo
es promover la sostenibilidad
de estos territorios, desesta-
cionalizar la actividad turisti-
ca y mejorar el bienestar de
las comunidades locales, in-
tegrando tanto los recursos
naturales como los cultura-
les en procesos de socializa-
ciény sensibilizacién.

La provincia de Cédiz desta-
ca como un referente en turismo azul al
aprovechar sus recursos naturales y cultu-
rales para generar un sentimiento de per-
tenencia, respeto y apreciacion entre resi-
dentes y visitantes. Municipios como Chi-
clana y Tarifa son ejemplos de c6mo esta
tipologia turistica puede integrarse con
éxito en el entorno local. Sin embargo, el
desarrollo del turismo azul requiere una
estrecha coordinacién y colaboracién en-
tre los organismos publicos y los agentes
privados del sector, creando sinergias que
impulsen el cumplimiento de los Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la
Agenda 2030.

httpsAquide. michelin.comfes/es, 2024,

Eldisefio de productos turisticos innova-
dores es esencial para diversificar la ofer-
tade Cadiz. Esto implica complementar la
tradicional oferta de sol y playa con seg-
mentos alternativos como el turismo de
salud, deportivo, verde y, principalmente,
el patrimonial y etnogréfico. En este sen-
tido, es fundamental destacar el papel de
los bienes culturales y naturales de las zo-
nas litorales y marinas, como el patrimo-
nio histdrico, la gastronomia marina, y
otros recursos vinculados al entorno ma-
ritimo, fomentando su conocimiento y so-
cializacion.

En esta linea, la provincia de Cadiz com-

nduticos. Estas iniciativas re-
presentan un enfoque mas
sostenible e innovador que
amplia las experiencias dis-
ponibles para los visitantes.
Si bien es cierto, equilibrar
el crecimiento econémico de-
rivado del turismo con la con-
servacion de sus recursos na-
turales y culturales sigue
siendo uno de los grandes de-
safios de numerosos destinos
costeros, por lo que conside-
rar estrategias que permitan
la integracion de sostenibili-
dad, cultura y aprovecha-
miento responsable de dichos recursos es
fundamental para conseguir modelos con
base enlasostenibilidad. Enrespuestaalo
anterior, estrategias innovadoras basadas
en tipologias de marketing azul permiten
un abanico de posibilidades para el desa-
rrollo y consolidacién de espacios coste-
ros, como los que se encuentran en la pro-
vincia de Cddiz. El marketing azul, funda-
mentado en los principios del marketing
socioambiental y adaptado a las caracte-
risticas de los entornos costeros, permite
disefiar estrategias que promuevan el tu-
rismo sostenible, pero equilibrando a su
vez el desarrollo econémico, la conserva-
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cién ambiental y el bienestar de las comu-
nidades locales. Desde esta perspectiva, y
en el contexto del turismo costero-mariti-
mo desarrollado en Cadiz, el marketing
azul no resulta inicamente una estrategia
promocional, sino también un enfoque
transformador.

Segun la definicién propuesta por Rami-
rez Guerrero, el marketing azul se centra
en la aplicacion de estrategias sostenibles
en entornos naturales costeros, creando
experiencias turisticas auténticas basadas
en la cultura y las tradiciones locales,
mientras se garantiza la gestion integrada
y sostenible de los recursos marino-coste-
ros. Es por ello que la provincia de Cadiz
tiene un enorme potencial para aplicar es-
te enfoque, no solo por su rica ofer-
ta natural y cultural, sino también

en infraestructuras sostenibles, como
puertos inteligentes y sistemas de gestion
energética eficiente, mientras se ofrecen,
a su vez, experiencias enriquecedoras a
los visitantes.

Por todo lo anterior, el turismo azul y las
herramientas de marketing asociadas re-
presentan una alianza estratégica innova-
dora que puede llegar a transformar la
imagen turistica de Cddiz como un refe-
rente de sostenibilidad e innovacién en el
ambito costero.

En conclusién, la provincia de Cadiz se
ha convertido en uno de los destinos turis-
tico de mayor presente y futuro del estado
espaiiol. Es necesario continuar y profun-
dizar en un modelo de actividad turistica

Tabla 4. Ranking de destinos gastrondmicos favoritos por provincias

sostenible, responsable e inteligente. Son
cinco territorios provinciales (Conil de la
frontera, San Fernando, Rota, Campo de
Gibraltar y Chiclana de la Frontera) los
que se han unido al programa de Destino
Turistico inteligente promovido por la Se-
cretaria de Estado de Turismo y gestiona-
do por la Sociedad Mercantil Estatal SEGI-
TTUR. Este programa tiene como objetivo
mejorar lacompetitividad de las dreas tu-
risticas y la calidad de vida de los ciudada-
nos atendiendo a cinco 4mbitos gobernan-
za, innovacién, tecnologia, sostenibilidad y
accesibilidad. Solo con destinos que atinen
la informacion, la tecnologia y la sensibili-
dad ambiental se podra alcanzar un mode-
lo de turismo que sea aceptado por los resi-
dentes y que mejore la calidad de
la experiencia turistica.

Por otro lado, es importante
| atender por parte de las adminis-

traciones publicas los debates

& ST Orden | Provincia % | Orden | Provincia % |
por los avances en iniciativas de tu- 1 | Madrid 93 |6 | A Corufia 45 |
rismo sostenible que ya se estan 2 | Guiplzeoa 75 |7 .5=.“"'T 41 |

3 Cadiz &l a Barcelona 4.0
desarr‘ollando. 4 Asturias 59 |9 Bizkaia EX:
Partiendo de esta base, se esta- 5 [ Pontevedra | 4,5 | 10 [ Granada 33

blecen cuatro pilares aplicables a
la provincia de Ca-
diz, considerando
sus particularida-
des y necesidades
yaplanteadas en es-
te texto: 1) la crea-
cion de valor parael
destino y sus comu-
nidades, donde se
realicen campaiias
que  promuevan
productos y expe-
riencias tnicas, co-
mo las ya mencio-
nadas rutas gastro-
némicas basadas en
productos del mar,
las visitas a alma-
drabas, y activida-
des deportivas res-
petuosas con el me-
dio ambiente; 2)
promocionde laidentidad costera,
resaltando tradiciones como la

Tabla 5. Ranking de Destinos Gastrondmicos segin tipalogia

[ 3 | abiertos en la provincia en rela-
Dinamiza Consuftores, 2017,

cién con el turismo para que no se
conviertan en pro-
blemas futuros. Asi
uno de los més recu-
rrentes es las vivien-
das de usos turisti-
cos. Esimprescindi-
ble tomar decisio-
nes que regulen el
mercado impidien-
do la oferta no re-
glada que perjudica
la calidad y su plani-
ficacion. La ciudad
de Cadiz es uno de
los municipios mas
afectados por este
fenémeno que ha
provocado la apari-
ciéon de movimien-
tos ciudadanos con-
trarios a la prolife-
racién de estas vi-
viendas sobre todo en las zonas

pesca artesanal de los espacios sa-
lineros de la provincia, las gastro-
nomia vinculada con el mary el pa-

trimonio histdrico ligado a su lito-

ral, transforméndolos en activos

turisticos que refuercen la identi-
dad costera de la provincia; 3) ges-
tién integrada y sostenible, a tra-
vés del desarrollo de campaiias

que promuevan practicas respon-
sables, como la reduccién de la

para visitar mercados

Sevilla y Granada)

il Destin ‘Ords " . . . .
i ° = del casco antiguo mds solicitadas.

Destinos favoritos para ir de tapas | Andalucia (Granada, 1 310 Otro aspecto relacionado con esta
Sevilla, Almera, Cadlz, 447 : . o

| e [coraaney || temdtica es la existencia de vi

Destinos favoritos para comer n | Andalucia (Malaga, Cadia, | 7 50 viendas ilegales en zonas de playa

bissnns Cerdaba) como por ejemplo la pedania de

Drestinos favoritos para visitar Andalucia (Jerez de la 3e 9,2 EIP 1 V . d l F

Bzt Sronii) almar en Vejer de la Frontera.

“Destinas faveritos Para comprar Andalucia (Huelva, ¥ 140 El crecimiento no planlflcado y

productos locabes Granada, laén, Cadiz y una demanda centrada en los me-
Sevilla)

Destinos favoritos para fiestas y AndahclaiMalma, Sewlla | 22 113 S€s de verano pueden provocar

eventos y Cadliz} efectos no deseados en un entor-

Destinos favoritos | Andalucla (Milaga, Cidiz, [am  [B4% no privilegiado como es la zona

costera de la provincia de Cadiz

huella ecoldgica en el turismo de
cruceros o la implementacién de
certificaciones de sostenibilidad en playas
y actividades nduticas; y 4) beneficios
compartidos, donde se promueva la con-
servacion de los ecosistemas costero-ma-
rinos, asi como el respeto a las formas de
viday cultura de las comunidades residen-
tes, cuyo enfoque podria realizarse en Ca-
diz a través del incentivo de las inversiones

Dinamics forsultores, 2084,

Es imprescindible
regular el mercado de

la vivienda turistica
impidiendo la oferta no
reglada que perjudica la
calidad y su planificacion

con sus mas de dos centenares de
kilometros de costa y mds de un
centenar de kilémetros de playas. Por lti-
mo, la gobernanza del turismo en la pro-
vincia de Cadiz debe seguir teniendo pre-
sente los retos planteados por la adapta-
cién a las consecuencias del cambio climé-
tico, y se deberd comenzar a tomar medi-
das para paliar sus efectos y adecuar la
oferta al nuevo escenario que llegara.
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